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25 YILLIK TECRÜBE

25 yıllık E-ticaret ve E-Ödüllendirme tecrübesine sahip BIGGPLUS GROUP 

ISTANBUL, DUBAİ, RİYAD, KÖLN ve NEW YORK ‘ taki ofis ve lojistik 

merkezleri ve global altyapısıyla 95 ülkeye ürün gönderimi sağlar. 

BIGGPLUS GROUP 4 ana iş kolunda faaliyet gösterir.

• BIGGBRANDS GLOBAL ( BIGGSHOP )
GLOBAL PAZARYERLERİ ÜZERİNDE E-İHRACAT ( B2B2C )

• BIGGBRANDSB2B
GLOBAL E-İHRACAT İLE TOPTAN SATIŞ ( B2B )

• BIGGREWARDS
GLOBAL ONLINE ÖDÜLLENDİRME SİSTEMLERİ ( ONLINE REWARDS )

• SANALMAGAZA.COM
SON KULLANICIYA YÖNELİK ONLINE ALIŞVERİŞ SİTESİ ( B2C )



BIGGBRANDS GROUP

BIGGBRANDS GROUP, 25 senelik E-Ticaret tecrübesiyle Türk markalarını global pazaryerlerine taşımak üzere 5 bölgede ( ISTANBUL,

DUBAİ, RİYAD, KÖLN ve NEW YORK ) ofis ve lojistik merkezleri kurarak yapılanmıştır. BIGGBRANDS bu uluslararası alt yapı ile hali 

hazırda 95 + ülkeye ürün gönderimi yapmaktadır.

• ISTANBUL

• DUBAİ

• RİYAD

• KÖLN

• NEW YORK

5 BÖLGESEL OFİS & 5 LOJİSTİK DEPOLAMA MERKEZİ ile 95+ ÜLKEYE SEVKİYAT



BiggBrands Group Headquarters, Istanbul



BÖLGE OFİSLERİ & LOJİSTİK MERKEZLERİ   

NEW JERSEY, ABD RİYAD, SUUDI ARABİSTAN DUBAI, BAE KÖLN, ALMANYA



Biggbrands : Official E-Export Consortium by Turkish Ministry of Trade
BIGGBRANDS Inc. has been officially appointed to be the E-Export Consortium of Turkey by the TURKISH MINISTRY OF COMMERCE in 2023. An E-Export Consortium
is an organisation that agregates Turkish brands preparedto sell products abroad at global marketplaces. 



YIL  2025

ÜRÜN YAP

ŞAMPİYON OL.

DİJİTAL TİCARET

ZAMANI GELDİ…



GLOBAL E-COMMERCE HIZLA 
BÜYÜYOR…









E-commerce Market CAGR ( % ), Growth Rate by Region, 2025- 2030
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HANGİ ÜRÜN VE MARKALARLA?



4 ELEMENT:  ÜRÜN - FİYAT - KANAL - REKLAM



k u r u m s a l  k i m l i k



Barış, refah, diriliş, umut ve diğer birçok anlamda zeytin, her zaman iyilikseverlik ve alçakgönüllülüğün bir 
simgesi olmuştur. Bu nedenle, logomuz, "Milavanda " adı üzerinde yer alan bir zeytin dalı illüstrasyonudur; 
Milavanda, Antik Yunan’da Miletos olarak bilinen ve birçok filozof ve kahinin doğum yeri olan eski bir liman 
şehridir. Logo, Playfair Display fontu kullanılarak miras ve alçakgönüllülükle tasarlanmıştır. Aşağıda belirtilen 
özelliklere sahip olmadığı sürece kullanılamaz. Boyutlar sayfada belirtilmiştir.

Kurumsal Renkler

Logonun Hatalı KullanımlarıLogonun Çeşitli Arka Planlarda Kullanımı

Siyah arka plan Gri arka plan

Logo 

Beyaz arka plan

ORİJİNAL LOGO

PANTONE

Black

CMYK
C0, M0, Y0, K100

RGB
R0, G0, B0 

HEX
#000000

MOTTO

Sütundan sütuna, doğal ormanlar ve yerli yaşam 

alanları, eski bereketli Milet ve Efes bölgesinin 

temel özellikleridir. Yerel halk, huzurlu ve uzun bir 

yaşamın sırlarını paylaşır. Sadece bu nedenle 

bile, sloganımız Ege Körfezi'nden Gelen 

Geleneksel Değer



Antik Bir Şehirden Lezzetler Paylaşmak
Zeytinler, tarih boyunca birçok şeyin simgesi olmuştur. Barışın bir sembolü, şifa veren bir 

ilaç, bir güzellik ürünü... Aynı zamanda dünyanın birçok mutfağında vazgeçilmez bir parça 

olmuştur. Belki de bir Akdeniz yaşam tarzının simgesidir.

Tek bir bitki etrafında şekillenen bu dikkat çekici kültürden ilham alarak, mükemmel 

zeytinleri aramaya başladık. En iyi zeytinleri ararken 'Milavanda' ile karşılaştık. Anadolu'nun 

batı kıyısında, ilk filozofların memleketi olan antik bir şehir. Yeşil zeytin bahçeleriyle dolu bu 

İyonya şehrinde, zeytinyağı hayatın önemli bir parçasıydı. Oradaki zeytinlerin statüsünden 

ilham alarak, 'Milavanda' doğdu.

Doğaya Sadık
En yeşil zeytin bahçelerini seçmekle kalmadık, aynı zamanda en iyi zeytinleri özenle 

topladık, olgunlaşmadan hasat ettik ve en saf halleriyle şişeledik.

Her şişe zeytinyağı, hiçbir kimyasal işleme maruz kalmadan, 26 derece sıcaklıkta soğuk sıkım 

yöntemiyle üretilmiştir. Bu süreç, zengin antioksidanların korunmasını sağladığı gibi 

benzersiz bir lezzet ve en iyi güzellik faydalarını da garanti eder. Doğaya aynı saygıyla, 

Milavanda ürünleri vegan olup hayvanlar üzerinde asla test edilmez.

Değerli Ambalaj
Ürünümüze büyük özen gösteriyoruz. Bu özenin çoğu şişenin içindekilere yönelik olsa da, 

şişenin kendisi göz ardı edilmez. Minimal ama cesur ambalaj tasarımının, saf ve güçlü 

ürünümüzü mükemmel bir şekilde korumaya uygun olduğuna inanıyoruz.



Ürünler

Zeytin 
Yağları

Sabun 
Setleri



Paketler ve Kutular



Websitesi

Banner Tasarımı

Web Fontu

www.milavanda.com

Doğallık, sadelik ve otantiklik ürün serimizin ana odak noktalarıdır. Keçi sütünden zeytinyağına kadar her şeyi kültürel mirasımızla şekillendirerek 
verimli Ana Doğa'ya doğru genişlettik. Bu nedenle, flora ve fauna hediyeleri, ürünlerimizde zenginleştirici bileşenler haline geldi ve bunların 
görüntüsünü web sitemizde yansıttık.

Milavanda'yı ve onun mottosunu net bir şekilde sunan ana banner'larımızda 
her zaman doğal yaşam tarzı görsellerini tercih ediyoruz.



GLOBAL PAZAR 

KONUMLAMA







SATIŞ KANALLARI NERELER…



1) DTC & SOCIAL COMMERCE (B2C) 



B2C E-Commerce Shop with DROPSHIPPING App

TRADEDOUBLER

YALLA HUB

UPFLUENCE

TIK TOK

LETSELL

WINFLUENCER



2) ONLINE TOPTAN SATIŞ 
KANALLARI (  B2B )



• FMCG

• FOOD & DRINKS

• COSMETICS

• FASHION& 

ACCESSORIES

• HOME& KITCHEN

• BABY & KIDS & TOYS

• ELECTRONIC 

APPLIANCES

• PRIVATE LABEL

ONLINE B2B MARKETPLACE



B2B PAZARYERLERİNE ENTEGRASYON

BIGGBRANDS GROUP, kendi yazılımı olan BIGGSTATION platformu üzerinden dünyanın en büyük B2B pazaryerlerine entegre olup, 

toptan satın alma yapan B2B müşterilerine sadece www.biggbrandsb2b.com sitesi üzerinden değil, bu mecralar üzerinden de satış yapar.

www.ankorstore.comwww.faire.com

www.range.me www.tradeling.com

www.creoate.com www.salehoo.com

http://www.biggbrandsb2b.com/


AMAZON RETAIL VENDOR PARTNER



3) GLOBAL E-COMMERCE
MARKETPLACES



GLOBAL ONLINE SALES CHANNELS

• 45+ Marketplaces

• 7+ B2B Online Shops

• 8+ Multi Channel Retailer

USA Marketplaces

MEA Marketplaces

EU Marketplaces

B2B Online Channels

Global Marketplaces



Burak Unver

DIGItal MarketIng Specıalıst



Peki binlerce sponsorlu ürün arasında 

Amazon hangi ürünü hangi sırada 

göstereceğini nasıl belirler? 



PPC Sponsorlu 
Görüntülü Reklamlar 
Nasıl Çalışır?



PPC Satıcı Paneli – Sponsorlu Ürün

Açılan panelde belirli metrikleri takip edebileceğimiz ve bu metrikleri 

seçtiğimiz periyodlar aralığında yorumlayıp yeni stratejiler 

geliştirebileceğimiz bir çalışma ekranı bulunmaktadır.



Görselde görüldüğü üzere, PPC metriklerini oluşturduğumuz kampanya bazında da inceleyebiliriz. Örneğin ilk 
reklamımızı «BiggDesign Manual» daha detaylı incelersek;



IT INFRASTRUCTURE 
& THE SOFTWARE 



SİSTEM TOPOLOJİSİ 

B2C UYGULAMALAR

B2B UYGULAMALAR

B2B2C PAZARYERLERİ



GO-TO MARKETING



Go to Marketing Approaches

E-COMMERCE 

E-EXPORT

EVENTS 

ONLINE WEBINARS 

• Social Media 

(Facebook, Instagram, 

LinkedIn etc.)

• SEO 

B2B EVENTS 

REWARDS 

CONFERENCES



A Touch&Feel Workshop for TURKISH SUPPLIERS to meet GLOBAL BUYERS

Go to Marketing Approaches – BRANDS FESTIVAL



TURKISH BRANDS- B2B TRADE ZONE 



BIGGFEST – TURKISH B2B TRADE ZONE 



ŞİMDİ TÜRKİYE 

ZAMANI…



BİR FUTBOL 

TAKIMI GİBİ OLUP

ŞAMPİYON 

OLMALIYIZ.



Mahrece İade- İthal
Kaleci 

E-İhracat Daire
Sol Bek

Lojistik Firmaları
Defans

Express Kurye 
Defans

Gümrükler
Sağ Bek

Teşvikler- TIM
Orta Saha

İnsan Kaynakları –
Akademi – Uni.

Orta Saha

B2C, B2B Direk Satış
Sol Kanat Forvet

Kulüp Başkanı ve Yönetim: 
Ticaret Bakanlığı

Teknik Direktör: 
E-İhracat Daire 

Marketplaces
Sağ Kanat Forvet

Dijital ve AI Ajanslar
Forvet Arkası

E-İhracat 
Konsorsiyumlar

Santrafor

4-2-3-1



2025 10 MİLYAR USD

2028 40 MİLYAR USD

2030 SONRASI ?

HEDEFLER 

BÜYÜK !



E-İHRACATLA 

GELECEK BİZİM 

OLACAK…

☺ ☺ ☺



TEŞEKKÜRLER
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